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CRESTEREA VANZARILOR DE PRODUSE LACTATE SI A IMPLICARII COMUNITATII PRIN ORGANIZAREA

DE EVENIMENTE LA FERMA S| MARKETING DIGITAL

Ferma Familiei Nagy din satul Padureni, Cluj s-a confruntat
cu dificultati Tn vanzarea laptelui din cauza preturilor scazute
la procesator si a fluctuatiei pietei. Motivata de necesitatea
sporirii  rentabilitatii si independentei fermei, care
functioneaza cu 60 de vaci de lapte, rasa Baltata Romaneasca
si 60 de hectare de teren, dintre care 15 ha sunt pasunate pe
parcele cu amestec furajer semanat, s-a aventurat acum 13
ani in procesarea laptelui si vanzarea directa. Saltul inovator
al fermei a fost organizarea de evenimente la fermd, ca parte
a unei initiative mai ample cu sase producatori locali n
cadrul programului Leader finantat cu sprijinul GAL. Aceasta
a implicat o investitie de aproximativ 4.000 de euro pentru a
gazdui un eveniment care a inclus degustari de produse
lactate, degustdri de preparate traditionale, tururi ale
fermelor si expozitii culturale, atragand sute de participanti.
Obiectivul a fost crearea unui lant scurt de vanzari pentru
produse lactate.

Producatorii 1si vand produsele si prin
(https://www.facebook.com/p/Lactate-de-Coc),

pagina FB
site-ul

proiectului (https://lactatecoc.ro/) si prin magazinul alimentar
din orasul din apropiere.
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Funded by
the European Union

£ RinlGY >

Abordarea inovatoare a Fermei Nagy abordeaza fluctuatiile
pretului laptelui, intareste economia locala prin implicarea
comunitatii si reduce emisiile de carbon si transportul.
Inovatia a imbunatatit profitabilitatea fermei si acoperirea
pietei, sporind gradul de constientizare a consumatorilor cu
privire la bogatia agricola si culturala locala.

Modelul este replicabil in zonele in care fermele pot folosi
retelele locale si au capacitatea de a gestiona vanzarile
directe si organizarea evenimentelor.

Ferma intentioneaza sa-si extinda piata prin marketing
digital si evenimente regulate, abordand amenintari
precum saturatia pietei si schimbarile legislative.
Diseminarea ar putea implica ateliere sau parteneriate cu
serviciile de extensie agricola pentru a impartasi cele mai
bune practici cu alti fermieri.
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Interviu fermier
https://www.youtube.com/watch?v=FUY53ovl4mo
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